5.2. Mechanizmy rynkowe

Dziatalnos$¢ gospodarcza moze by¢ prowadzona w réznych systemach ekonomicz-
nych (gospodarczych).

System ekonomiczny - to zespot instytucji oraz mechanizméw koor-
dynujacych i kontrolujacych podejmowanie oraz realizacje dziatalnosci
gospodarczej w kraju.

Wirédd systemoéw ekonomicznych rozréznia sie:

» system gospodarki nakazowo-rozdzielczej,

» system gospodarki rynkowe;j.

System gospodarki nakazowo-rozdzielczej — zwany tez systemem gospodar-
ki centralnie planowanej, scentralizowanej, socjalistycznej lub komunistycznej
— charakteryzuje si¢ publiczna (uspoteczniong) wlasnoscig $rodkéw produkeji
oraz centralnym okreslaniem celéw ekonomicznych. Publiczna wlasnos¢ srodkéw
produkcji, mimo ze sg one w dyspozycji wielu przedsigbiorstw, pozwala panstwu
zarzadza¢ caly dziatalno$cig gospodarcza, podejmowac centralnie decyzje o roz-
miarach produkgji i konsumpcji. Podstawowa metoda zarzadzania calg gospodarka
jest opracowywanie centralnych planéw wieloletnich i rocznych, ktére okreslaja
zadania dla wszystkich podmiotéw uczestniczacych w dziatalnosci gospodarczej.
Dyrektywom, wynikajacym z planéw centralnych, podporzadkowana jest cata go-
spodarka. Ten system jest mato efektywny, powoduje stagnacje i zacofanie gospo-
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darcze ze wzgledu na zbiurokratyzowanie plandéw i nieuwzglednianie rachunku
ekonomicznego przy podejmowaniu wielu decyzji.

System gospodarki rynkowej — zwany tez systemem gospodarki kapitalistycznej
— charakteryzuje si¢ prywatng (niepubliczng) wlasnoscig srodkéw produkeji oraz
dazeniem wielu podmiotéw dziatalnosci gospodarczej do maksymalizowania swoich
efektéw (dochodéw, zyskéw). Prywatna wlasnos¢ srodkéw produkeji zapewnia
konkurencje pomiedzy wieloma podmiotami dzialajacymi na rynku, co motywuje
do racjonalizowania i ulepszania dzialalnosci gospodarczej, a jej regulatorem sa
mechanizmy rynkowe. Gospodarka taka sprzyja wydajnemu i oszczednemu zuzy-
waniu zasobéw ekonomicznych oraz szybkiemu wzrostowi gospodarczemu. Duza
inicjatywa prywatnych podmiotéw nie wymaga bezposredniego udziatu panstwa
w prowadzeniu gospodarki. Jego rola ogranicza si¢ do ochrony wlasnosci prywatnej
i konsumenta oraz ustanowienia systemu prawnego, umozliwiajacego funkcjono-
wanie rynku, a takze do wspierania przedsiebiorczych dziatan spofeczenstwa.

W Polsce do 1989 roku funkcjonowal system gospodarki nakazowo-rozdziel-
czej. Jednak juz pod koniec 1988 roku Sejm uchwalil ustawe o dziatalnosci gospo-
darczej, ktéra przygotowywata gospodarke do zmian rynkowych, a takze ustawy
Prawo bankowe i 0 Narodowym Banku Polskim, ktére stworzyly mozliwos¢ pry-
watyzacji bankéw panstwowych i powstawania bankéw prywatnych. Poczawszy
od 1990 roku w Polsce rozpoczeto proces budowy gospodarki rynkowej (plan
Balcerowicza). Polegal on na przyjeciu dziesigciu ustaw, ktére reformowaty finan-
se panstwowe i prowadzity do odzyskania réwnowagi budzetowej, wprowadzaly
mechanizmy rynkowe oraz zmiane struktury wlasnosciowej gospodarki:

» uwolniono ceny spod kontroli panstwa, co spowodowato ich gwaltowny
wzrost. Jednoczesnie ustalit si¢ taki ich poziom, ktéry zapewnit réwnowa-
ge rynkowa miedzy liczbg nabywcdw, cheacych kupié towar, a jego iloscia
(zniknety kolejki po towar),

» ograniczono wysoko$¢ plac pracownikéw przedsigbiorstw poprzez wprowa-
dzenie karnego podatku (zwanego popiwkiem - nazwa pochodzi od skrétu
PPWW, czyli podatku od ponadnormatywnych wyptat wynagrodzen) od
zbyt szybkiego wzrostu wynagrodzen (nacisk pracownikéw na wzrost ptac
byt wynikiem wzrostu cen),

» zwigkszono stopy procentowe w bankach, przez co ograniczono udziela-
nie kredytéw; zmniejszylo sie przez to tempo wzrostu ilosci pieniedzy na
rynku. Jednocze$nie podniesiono stopy procentowe od oszczgdnosci, aby
stworzy¢ zachete do gromadzenia pieniedzy (w ten sposéb tez zmniejszajac
ilo$¢ pieniedzy na rynku),

» wprowadzono wewnetrzng wymienialnos¢ ztotéwki, co oznaczalo, ze w kra-
ju mozna byto ja legalnie wymienia¢ na waluty obce w bankach i kantorach,

» uchwalono ustawe o prywatyzacji przedsiebiorstw panstwowych. Przed-
siebiorstwa panstwowe dominowaly w gospodarce nakazowo-rozdzielczej.
Tworzone byly przez panstwo, gtéwnie jako duze organizacje, ktérym wy-
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dzielono majatek Skarbu Panistwa i nakazywano prowadzi¢ dziatalno$¢ go-
spodarcza. Poniewaz zarzadzajacy przedsiebiorstwami panstwowymi nie
identyfikowali si¢ z jego wlascicielem, ich gospodarka byla nieefektywna.
Wiele z nich nie umiato dostosowa¢ sie do powstajacej gospodarki rynkowej
i bylo deficytowych, czyli przynosilo straty. Od 1990 roku na szeroka skale
przeprowadza si¢ prywatyzacje przedsiebiorstw panstwowych, przeksztal-
cajac je w spolki Skarbu Panstwa (tzw. komercjalizacja), a nastepnie udo-
stepnia sie udzialy w tych spétkach réznym podmiotom (najczesciej poprzez
sprzedaz akcji). W 1990 roku zarejestrowanych byto 8453 przedsiebiorstw
panstwowych, a obecnie dzialajg jeszcze 174.

W gospodarce rynkowej istnieja rynki wszystkich zasobéw ekonomicznych.
Do podstawowych rynkéw naleza:

» rynek produktéw,

» rynek ustug,

» rynek pracy,

» rynek finansowy (pieni¢zny, walutowy i kapitalowy).

Kazdy z nich moze obejmowac¢ lub dzieli¢ si¢ na okreslone podrynki, np. ry-
nek kapitatowy dzieli si¢ na rynek papieréw wartosciowych, rynek nieruchomosci
i rynek débr inwestycyjnych. Na kazdym z rynkéw dziatajg konkurujace ze sobg
podmioty, tworzace wielko$¢ podazy i wielko$¢ popytu. Funkcjonujg okreslone
instytucje i kategorie ekonomiczne, takie jak: gietda, aukcja, przetarg, targi, makler,
cena, placa, stopa procentowa. Dziatajg prawa ekonomiczne i mechanizmy rynko-
we, a calo$¢ jest podporzadkowana okre§lonym przepisom prawnym.

Rynek produktow — zwany tez rynkiem dobr i ustug - to kazda zorgani-
zowana dziatalno$¢ kojarzaca sprzedawcow (dostawcédw) i nabywcdw (od-
biorcéw) w celu dokonania transakeji kupna-sprzedazy wyrobéw i ustug.

Forma organizacyjna tego rynku moze by¢ rozna. Jest nig sklep detaliczny,
supermarket, restauracja, stacja benzynowa, hurtownia, punkt skupu, instytucja
zaopatrzenia lub zbytu, zaklad ustug, agencja, jarmark, gielda towarowa.

Transakcje kupna-sprzedazy produktéw na rynku zalezg od ksztaltowania si¢
wielko$ci cen, podazy i popytu.

Miedzy tymi trzema wielko$ciami wystepuja wzajemne relacje, ktére ksztattujg
prawa ekonomiczne, a szczegélnie prawo podazy i prawo popytu, okreslajace
zaleznosci pomiedzy ceng a wielkoscig podazy i wielkoscig popytu (ryc. 8).

Wielkos¢ podazy Cena Wielkos¢ popytu

Ryc. 8. Relacje pomiedzy ceng a wielkoscig podazy i popytu
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Cena jest wartoscig jednostki produktu wyrazong w pieniadzu.

Wielko$¢ podazy - to ilo$¢ danego produktu oferowana do sprzedazy na
rynku po okreslonej cenie i w okreslonym czasie.

Wielkoé¢ popytu - to ilo$¢ danego produktu, ktéra moze by¢ sprzedana
na rynku po okreslonej cenie i w okres§lonym czasie.

Prawo podazy stanowi, ze: gdy cena roénie, to wielko$¢ podazy wzrasta;
gdy cena spada, to wielko$¢ podazy maleje.

Prawo popytu stanowi, Ze: gdy cena spada, to wielko$¢ popytu wzrasta;
gdy cena ro$nie, to wielko$¢ popytu maleje.

Na wielkos$¢ podazy i popytu, poza cena, moze wplywaé takze wiele innych
czynnikéw, np. mozliwosci produkeyjne, koszty, potrzeby, dochody ludnosci, pro-
mocja, moda, wydarzenia nadzwyczajne (epidemia, choroby). Dzialanie na rynku
prawa podazy i prawa popytu powoduje nie tylko zalezno$¢ miedzy cenami a wiel-
koscig podazy lub wielkoscig popytu, ale réwniez wplywa na wspolzaleznos¢ mie-
dzy wielkoscia podazy i wielkoscig popytu, ktéra wynika z ksztaltowania sie ceny.
Zjawiskiem najkorzystniejszym na rynku jest rownowaga pomiedzy wielko$cia
podazy i wielko$cig popytu. Oznacza ona, Ze sprzedane zostaja wszystkie produkty
dostarczone na rynek i sa zaspokojone potrzeby nabywcow. Taki stan wystepuje
rzadko. Najczesciej rynek jest niezréwnowazony, czyli wystepuje nadwyzka pro-
duktéw na rynku (wielko$¢ podazy przewyzsza wielko$¢ popytu) lub ich niedobér
(wielko$¢ popytu przewyzsza wielko$¢ podazy). Zjawiska te wystepuja okresowo
i podlegaja regulacjom poprzez dziatajace prawa ekonomiczne.

Wspélzaleznosé miedzy wielkoscia podazy i popytu jest podstawowym mecha-
nizmem rynkowym, regulujacym wysokos¢ cen oraz wielko$¢ podazy i popytu.

Mechanizm rynkowy - to proces dopasowywania do siebie wielko$ci
podazy i popytu za pomoca cen, doprowadzajacy do réwnowagi rynkowe;.

Mechanizm rynkowy, wykorzystujac prawo podazy i popytu, dziala nastepujaco
(ryc. 9):
> jezeli wielko$¢ popytu przewyzszy wielko$¢ podazy, to cena ro$nie — wplywa
to na zwiekszenie wielkosci podazy, ale réwniez na zmniejszenie wielko$ci
popytu,
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> jezeli wielko$¢ podazy przewyzszy wielkos¢ popytu, to cena spada — wplywa
to na zmniejszenie wielko$ci podazy, ale rowniez na zwigkszenie wielkosci
popytu.
Jezeli wielko$¢ podazy i wielko$¢ popytu przez diuzszy czas utrzymujg si¢ na
osiggnietym poziomie, to znaczy, ze rynek jest zréwnowazony, a transakcje kupna-
-sprzedazy zawierane sg po cenie rownowagi.

Przyczyna nieréwnowagi Zmiana ceny Osiggniety skutek
A
wielko$¢ wielko$¢ cena wielko$¢ wielko$¢
popytu podazy rosnie popytu podazy
Y
A
wielko$¢ wielko$¢ cena wielko$¢ wielko$¢
popytu podazy W popytu podazy
Y

Ryc. 9. Rownowazenie rynku produktow

@? Przykiad

Przy cenie 1,50 zI za tabliczke czekolady nabywcy chcieliby kupi¢ 800 kg czekolady, przy wzroscie ceny
do 3,00 zI nastapitby spadek sprzedazy do 600 kg. Fabryki czekolady przy cenie 1,50 zt za tabliczke pro-
dukowaty 600 kg czekolady, przy cenie 3,00 z} zwigksza produkcje do 1000 kg.
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W punkcie przecigcia krzywej popytu (D) z krzywa podazy (S) znajduje si¢ cena réwnowagi rynkowej,
awiec cena (P,), po ktdrej cata wyprodukowana czekolada znajdzie nabywcow.
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Podstawowym elementem, wplywajacym na zjawiska rynkowe, jest konkuren-
cja, ktdra jest sita napedowa gospodarki rynkowe;.

Konkurencja - to rywalizacja pomig¢dzy sprzedajacymi, a takze pomiedzy
kupujacymi, ktérzy ubiegaja si¢ o zawarcie jak najwiecej i jak najkorzyst-
niejszych transakeji kupna-sprzedazy.

Przedmiotami konkurencji sg cena i jako§¢ produktu objetego transakcja
kupna-sprzedazy. Konkurencja cenowa dominuje na rynku produktéw czestego
zakupu (powszechnego uzytku) o niewielkiej wartosci jednostkowej (cenie), bez
mozliwosci znacznego réznicowania oferowanych produktéw. Natomiast konku-
rencja jako$ciowa dominuje na rynku produktéw okresowego i sporadycznego
zakupu, o duzej wartosci jednostkowej (cenie), z mozliwoscig znacznego rézni-
cowania oferowanych produktéw pod wzgledem cech, stylu, parametréw uzytko-
wania, gwarancji.

Sprzedawcy, w celu podniesienia swojej konkurencyjnosci, rozwijaja dzialania
marketingowe, polegajace na:

» ksztattowaniu produktu (badanie rynku - jaka jest konkurencja, z czym

i wjakich relacjach mozna wej$¢ na rynek, podnoszenie cech jakosciowych,
wyrdznianie za pomocg marki, powiekszanie asortymentu, wzbogacanie no-
wymi wersjami, stosowanie nowych, atrakcyjnych opakowan, porcjowanie,
tworzenie zestawdw, serwis),

» prowadzeniu polityki cen (badanie rynku - jak ksztaltuje si¢ wielkos¢ po-
dazy i popytu oraz ceny; wysokie ceny na renomowane produkty, na nowe
produkty i gdy brak konkurencji, natomiast w innych warunkach ceny niz-
sze od konkurentéw, opusty, okresowe obnizki, okresy ptatno$ci, warunki
kredytu, np. 50/50),

» dystrybucji (tworzenie sieci stacjonarnej sprzedazy oraz poprzez dilerdw,
agentéw, akwizytordw, sprzedaz ratalna, leasing, a takze sklepy internetowe,
transport),

» promocja (reklama, ksztaltowanie renomy produktu i firmy, personel od-
powiedzialny za sprzedaz, kultura sprzedazy).

Konkurencja pomig¢dzy sprzedawcami jest zjawiskiem powszechnym na rynku

i jest zalezna od aktywnosci przedsigbiorcy, a przede wszystkim od jego przedsie-
biorczosci i innowacyjnosci, przejawiajacych sie w réznych dziataniach marketin-
gowych.

Konkurencja pomiedzy nabywcami widoczna jest w niektérych formach sprze-
dazy, np. sprzedazy gieldowej, aukcyjnej lub na przetargach. Natomiast miedzy
sprzedawcami a nabywcami zamiast konkurencji wystepuje zjawisko negocjacji,
dotyczace zawierania najkorzystniejszych transakeji kupna-sprzedazy.
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. Jaki system ekonomiczny funkcjonowat w Polsce do lat dziewigcdziesigtych

ubiegtego stulecia? Jakie powodowat skutki?

Na czym polegata transformacja polskiej gospodarki w zwigzku z wprowa-
dzeniem gospodarki rynkowej?

Jakie skutki niesie ze sobg gospodarka rynkowa?

Jakie formy organizacyjne istniejg na rynku w Twojej miejscowosci, gminie
lub powiecie?

Jaka jest sytuacja w zakresie podazy i popytu w Twojej miejscowosci, gminie
lub powiecie?

Czy zaleznos¢ pomiedzy ceng a wielkoscig podazy i wielkoscig popytu ksztat-
tuje si¢ wprost, czy odwrotnie proporcjonalnie?

Jakie nadwyzki i niedobory produktéw wystepujg w Twojej miejscowosci,
gminie lub powiecie?

Co poza ceng moze wplywac na wielkos¢ podazy i popytu?

Czy jestes przekonany o dziataniu mechanizmu rynkowego? Podaj przyktady.
Kiedy na rynku pojawia si¢ rownowaga rynkowa?

Czy zjawisko rownowagi w dlugim okresie jest korzystne?

Co pozytywnego, a co negatywnego wnosi konkurencja?

Podaj zjawiska marketingowe wystepujgce na rynku.

Do czego mogqg przyczynic si¢ negocjacje w transakcjach kupna-sprzedazy?




